REGULAMIN KONKURSU NAPROJEKT OPAKOWANIA OPOLSKIEGO PRODUKTU SPOZYWCZEGO POD TYTULEM: 00 PAK

§1
ORGANIZATORZY KONKURSU

Organizatorami Konkursu sg:

- ChespaKrapkowice, ul. Ks. Fr. Duszy 5, fundator pienieznej Nagrody Gtdwnej oraz stazy dla projektantow.
- Dobroteka, sekretariat konkursu i organizator warsztatéw, Dobrodzien, ul. Oleska 35,

- Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki, Opole ul. Spychalskiego 1A

§2 ,
PARTNERZY ORGANIZATOROW

Partnerami Organizatoréw Konkursu sg czterej producenci artykutdw spozywczych zrzeszeni w Opolskiej Inicjatywie Klastrowej "Around the

food" zgtaszajacy produkty do opracowarn konkursowych:

- Browar Namystow
-Nutricia/Danone
- Mondelez Polska Production sp.z 0.0.
-Nestle Polska
§3
PATRONAT

Patronat generalny nad Konkursem sprawuije -.Ministerstwo Gospodarki
Patronat medialny Dziennik Gazeta Prawna, Warszawa, ul. Okopowa 58/72,
Patroni: Forum Opolskiego Biznesu, Klub 150, Polska Agencja Informaciii Inwestycji Zagranicznych S.A.

§4
CEL KONKURSU
Celem Konkursu jest zaprojektowanie i wykonanie opakowania produktu spozywczego, majacego szanse zaistnie¢ na rynku pod wzgledem
funkcjonalno$ci, racjonalno$ci wykorzystania materiatu, efektywno$ci zabezpieczenia produktu, innowacyjnosci oraz estetyki. Celem konkursu
jestrowniez pokazanie oraz wyrdznienie oryginalnych rozwigzar konstrukcyjnych i graficznych.

§5
ETAPY | KATEGORIE KONKURSU
1. Konkurs OOPAK jest przeprowadzany dwuetapowo:
1) pierwszy etap to kwalifikacje do udziatu w warsztatach prowadzone przez Kapitute konkursu na podstawie ztozonych prac.
2) drugi etap to realizacja zadan podczas zaje¢ warsztatowych organizowanych przez Dobroteke.
2. Konkurs realizowany jest w czterech kategoriach opracowan projektowych zgodnie z wytycznymi producentéw Partnerow:
1) opakowanie piwa - Browar Namystow
2) opakowanie baby food - Nutricia/ Danone
3) opakowanie stodyczy - Mondelez Polska Production sp. z0.0.
4) opakowanie lodéw - Nestle Polska
3. Szczegotowa specyfikacja kategorii opisana jest w "zatozeniach projektowych" stanowigcych Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

§6

ZAKRES | HARMONOGRAM KONKURSU
1. Konkurs OOPAK trwa od 23 wrze$nia do 4 listopada 2014
2. Pierwszy etap konkursu obejmuje wykonanie i przestanie do 15 pazdziernika 2014 roku do godziny 15.00, projektéw graficznych
opakowan w jednejz czterech kategorii produktow spozywczych w/g wskazanych przez Organizatoréw "zatozen projektowych".
3. Wybér w pierwszym etapie przez Kapitute konkursu 8 prac kwalifikuje ich autoréw do udziatu w warsztatach projektowych
organizowanych przez Dobroteke w dniach 23-29 pazdziernika 2014r.
4. W drugim etapie na warsztatach projektanci we wskazanej decyzjg Kapituty konkursu kategorii i zakresie opisanym w "zatozeniach

projektowych" przy wspétpracy z Organizatoramii Partnerami bedg mieli mozliwo$¢ rozwinigcia swoich projektow lub opracowania nowych oraz
wykonania makiet w skali 1:1. Udziat w warsztatach dla zakwalifikowanych projektantow jest bezpfatny. Dobroteka zapewni uczestnikom
zakwaterowanie i wyzywienie w trakcie trwania warsztatow. Uczestnik dojezdza na warsztaty na wiasny koszt i w pracach projektowych
wykorzystuje wtasny sprzet komputerowy.

5. Powstate na warsztatach we wspdtpracy z Organizatorami i Partnerami projekty oraz modele opakowan zostang zaprezentowane na
roboczej wystawie w Dobrotece 29 pazdziernika 2014 r. a takze na Kongresie Spozywczym 4 listopada2014r. w Opolu gdzie zostanie ogtoszony
ostateczny werdykt Kapituty konkursu i wreczone zostang nagrody.

§7
UCZESTNICY KONKURSU
1. Uczestnikami konkursu OOPAK moga by¢ osoby fizyczne:
" - Studenci wydziatow projektowych uczelni artystycznych
- Absolwenci wydziatow projektowych uczelni artystycznych
"2. Z uczestnictwa w Konkursie wytgczone sa;
- 0soby zatrudniane przez Organizatoréw, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin

- 0soby wchodzace w sktad Jury konkursowego, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin




§8
WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE
1. Warunkiem przystgpienia do Konkursu jest przedstawienie (w terminie najpdzniej do 15 pazdziernika 2014 roku) dowolnej iloci
projektow graficznych opakowan, przygotowanych zgodnie z "zatozeniami projektowymi", stanowigcymi Zatacznik nr 1 do Regulaminu oraz
formularza zgtoszeniowego (patrz §9).

2. Projekt musi by¢ wynikiem indywidualnej pracy twérczej osoby zgtaszajacej oraz musi by¢ wolny od wad prawnych, w tym nie
moze naruszac¢ praw 0séb trzecich.
3. Udziat w Konkursie jest bezptatny.

§9

WNIOSEK KONKURSOWY

1. Whiosek konkursowy obejmuie:

- Formularz zgtoszeniowy (stanowigcy Zatacznik nr 2 do Regulaminu) nalezy przestaé do na adres: jan.cegielka@dobroteka.pl.

- Kazdy zgtaszany do konkursu projekt powinien mie¢ wiasne godto i formularz zgtoszeniowy.

- Projekt sporzadzony w formie elektronicznej, zawierajacy opracowanie graficzne i wizualizacje przestrzennego rozwigzania
opakowania zapisane jako CMYK w formacie JPG lub PDF w rozdzielczo$ci 150 dpi oraz opis projektu. W sumie jeden projekt powinien by¢
zapisany na minimum 2 a maximum 4 planszch w formacie A3. Praca powinna by¢ opatrzona, godiem uniemozliwiajacym identyfikacje autora i
przestana pocztg elektroniczng na adres: jan.cegielka@dobroteka.pl.

2. Kompletny wniosek konkursowy mozna takze ztozy¢ osobiscie w sekretariacie konkursu lub wysta¢ na adres: 46-380 Dobrodzien, ul.
Oleska 35 na nazwisko Jan Cegietka.
3. W opakowaniu zawierajacym wniosek konkursowy nalezy umie$ci¢ koperte zawierajaca formularz zgtoszeniowy, opatrzong wytacznie
Godtem oraz dopiskiem konkurs OOPAK.
4, Godto powinno sktadaé sie z ciggu liter i cyfr, uniemozliwiajacych identyfikacje Uczestnika konkursu.

§10

TERMIN NADSYtANIA ZGt OSZEN

1. Termin przyjmowania i nadsytania kompletnych prac i formularzy zgtoszeniowych obowigzuje do dnia 15 pazdziernika 2014 roku do
godziny 15.00.
2. Zadate ztozenia pracy konkursowej, uwaza sie date wptywu kompletnego wniosku konkursowego do siedziby Organizatora.
3. Whioski konkursowe ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
4. Organizatorzy nie odpowiadajg za niedoreczenie i nieterminowo$¢ doreczen prac konkursowych wynikajacych z przyczyn
technicznych niezaleznych od Organizatoréw.
5. Organizatorzy zastrzegajq sobie prawo do nieprzyjecia pracy konkursowej z powodu razacych naruszen praw osob trzecich ze
strony osoby zgtaszajace;.

§11

KAPITULA KONKURSU

1. Kapituta sktada sie z przedstawicieli Organizatoréw i Partnerow

-Cztonka przedstawiciela Chespa

-Czlonka przedstawiciela Opolskiego Centrum Rozwoju Gospodarki
-Czlonka przedstawiciela Nestle Polska

-Czlonka przedstawiciela Nutricia/ Danone Polska

-Czlonka przedstawiciela Browaru Namystow

-Czlonka przedstawiciela Mondelez Polska Production sp. z0.0.

- Sekretarza - przedstawiciela Dobroteki - bez prawa gtosu

oraz Sekretarza - przedstawiciela Dobroteki - bez prawa gtosu

2. Funkcje Przewodniczacego Kapituty w kazdej kategorii petni przedstawiciel Partnera zgtaszajacego produkt w tej kategorii.
3. Funkcje Przewodniczacego Kapituly przyznajacej Nagrode Gtéwng petni Prezes Chespa Joachim Siekiera
4. Posiedzenie kwalifikacyjne konkursu odbedzie sie w siedzibie sekretariatu Organizatoréw 16 pazdziernika 2014 .
5. Posiedzenia Kapituty rozstrzygajacej drugi etap konkursu odbedzie sie do 4 listopada 2014 roku.
6. Kapituta decyduje o przyznaniu nagrod w Konkursie z zachowaniem zasad bezstronno$cii poufnosci.
7. W przypadku braku rozstrzygniecia, Przewodniczacy posiada gtos decydujacy.
8. Kapituta moze podjaé decyzje o nie przyznaniu Nagrody Gtéwnej badz Wyrdznien w danej kategorii.
9. Kapituta moze odrzucic projekt z powodu naruszenia praw 0sob trzecich przez Uczestnika.
10. Kapituta moze pozbawi¢ nagrody Zwyciezce Konkursu, ktory nie zastosowat si¢ do §14 pkt.3.
1. Decyzje Kapituty sg ostateczne i nieodwotalne.
§12
OCENA
1. Ocenie poddawane sg wszystkie prace zgtoszone do Konkursu spetniajgce warunki formalne.
2. Kazdy projekt w pierwszym etapie oceniany jest z zachowaniem anonimowosci autorow przez Kapitute pod wzgledem innowacyjnosci
oraz estetyki opracowania graficznego.
3. Po drugim etapie warsztatowym zaprojektowane i wykonane makiety zostang ocenione pod katem funkcjonalnosci, racjonalnosci
wykorzystania materiatu, efektywnosci zabezpieczenia produktu, innowacyjno$ci oraz estetyki.
4, Uwzgledniajac wyniki ocen, Kapituta wytania Zwyciezce konkursu oraz Wyréznionych w kazdej kategorii.
§13
OGLOSZENIE WYNIKOW
1. Wyniki Konkursu ogtaszane beda podczas Kongresu Spozywczego w Opolu 4 listopada 2014 roku.
2. O terminie i miejscu gali Uczestnicy Konkursu powiadamiani bedg telefonicznie i poczta elektroniczng na adresy kontaktowe podane w

formularzu zgtoszeniowym.
3. Lista laureatow zostanie opublikowana na stronach: www.dobroteka.pl,www.chespa.eu,www.ocrg.opolskie.pl



§ 14
LAUREACI

1. W drugim etapie konkursu przyznawana jest jedna pieniezna Nagroda Gtéwna w wysoko$ci 10 000PLN (stownie: dziesiec tysiecy
Ztotych) ufundowana przez Chespa oraz wyr6znienia w kategoriach produktowych w wysokosci 1 500PLN (stownie: tysiac piec¢set) ufundowane
przez Partnerow zgtaszajacych produkt. Laureaci drugiego etapu majg mozliwo$¢ odbycia pétrocznego stazu w Chespa.

Laureat, ktory zostanie wyrézniony w kategoriach produktowych otrzyma dodatkowg nagrode pieniezng w wysokosci 166,67 PLN (stownie: sto
sze$cdziesiat sze$¢ ztotych 67/100), ktora zostanie pobrana przez Partnera Organizatora Konkursu na zryczattowany podatek dochodowy od
0s6b fizycznych, o ktorymmowaw art. 30 ust.1 pkt.2 ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych zdnia26lipca 1991r.

2. Nagrody konkursu OOPAK przyznawane sg za zaprojektowanie i wykonanie modeli opakowan, ktorych projekty sg wynikiem
indywidualnej pracy tworczej, sg wolne od wad prawnych w tym nie naruszajq praw 0séb trzecich.

3. Kapituta konkursu na wniosek Partnera moze prosi¢ Zwycigzce o wykonanie okre$lonych zmian i poprawek pracy konkursowej i
dopiero po ich wykonaniu przekazaé nagrode.

4. Zwyciezca powinien dostosowac projekt do ewentualnych sugestii Kapituty.

W przeciwnym wypadku Kapituta moze podjac decyzje o pozbawieniu tej osoby Zwycigstwa i Nagrody oraz ponownym wytonieniu Zwyciezcy.

5. Nagrody pieniezne zostang przekazane Zwycigzcy i Wyréznionym w terminie do czterech tygodni od momentu Ogtoszenia wynikdw.

6. Z chwilg przekazania wyréznien Partner Organizatordw staje sie wtascicielem majgtkowych praw autorskich wyréznionych projektéw

powstatych podczas warsztatow w szczegolnosci moze dokonywaé modyfikacji oraz adaptacii projektu, zgodnie z potrzebami pojawiajacymi sie
w ramach wdrozen oraz produkcji ich z pominieciem nazwiska autora.
7. Warunkiem wydania nagrody gtéwnej i wyréznien jest przekazanie projektéw w formie plikow komputerowych umozliwiajacych ich
wykorzystanie oraz podpisanie przez Wyrdznionych uméw o przeniesienie majatkowych praw autorskich na Partnera zgtaszajacego produkt w
danej kategorii, na nastepujacych polach eksploatacji:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy;

3) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okre$lony w pkt 2 - publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

§15 )
POSTANOWIENIA KONCOWE
1. Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu.
2. Organizatorzy zastrzegaja, ze nie ponoszg odpowiedzialno$ci za zdarzenia uniemozliwiajgce prawidtowe przeprowadzenie

Konkursu, ktorych nie byli w stanie przewidzie¢ lub ktorym nie mogli zapobiec, w szczegolno$ci w przypadku zaistnienia zdarzer losowych, w tym
sity wyzszej.

3. Uczestnicy Konkursu o$wiadczajg i przyznajg Organizatorom i Partnerom prawa do bezptatnych publikacji zgtoszonych prac, w
jakiejkolwiek postaci: rzeczywistej, drukowanej, telewizyjnej albo cyfrowej, wiaczajac Internet. Wszyscy uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na
bezptatne eksponowanie prac w celu promocji Konkursu. Nastepuje to z chwilg przestania zgtoszenia do Konkursu i dotgczenia o$wiadczenia, ze
uczestnik akceptuje warunki regulaminu Konkursu. Partnerzy poszczeg6inych Kategorii majg prawa majatkowe do zwycigeskich projektow.

4. Wszelkie informacje dotyczace danych osobowych uzyskane od uczestnikéw konkursu bedg gromadzone i wykorzystywane przez
Organizatora wylgcznie na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133, poz. 883).
Administratorem danych osobowych udostepnianych przez osoby biorace udziat w Konkursie, bedzie Organizator i Partnerzy. Dane osobowe
beda przetwarzane doraznie i wytacznie w celach zwigzanych przedmiotowo z Konkursem, tj. w celach zwigzanych z ustaleniem prawa danego
Uczestnika do uzyskania nagrody, wydania nagrody, ogtoszenia wynikow Konkursu, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji oraz
sprawozdawczo$ci ksiegowej i podatkowej zgodnie z odrebnymi przepisami. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, lecz
niezbedny do udziatu w Konkursie. Osobom bioracym udziat w Konkursie udostepniajacym dane osobowe przystuguje prawo dostepu do tych
danych, ich poprawiania oraz zadania ich usuniecia, jak rowniez prawo zadania udzielenia informacji, co do przystugujacych im praw w zakresie
przetwarzania danych osobowych.

5. Organizatrzy ani Partnerzy nie ponoszg odpowiedzialno$ci za ewentualne roszczenia 0sob trzecich wynikajace z naruszenia praw
wiasnosci intelektualnej, w tym za naruszenie przez Uczestnika przepisow ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z pdzn. zm.) w zwigzku ze zgloszonym projektem lub projektami w ramach konkursu.
Odpowiedzialno$¢ w tym zakresie ponosi Uczestnik konkursu.

6. Konkursowe opracowania projektowe nie nagrodzone zawierajace zastrzezone znaki towarowe Partneréw nie mogg by¢
rozpowszechniane i publikowane przez uczestnikow konkursu.
7. Organizatorzy nie biorg odpowiedzialnosci za wykorzystywanie przy wykonaniu pracy konkursowej nielegalnego oprogramowania.
8. W kwestiach nieuregulowanych znajdujg zastosowanie odpowiednie postanowienia ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks
Cywilny (Dz.U.z2014r., poz. 121).
9. We wszystkich sprawach nie uregulowanych w niniejszym Regulaminie majg zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego, a wszelkie
spory powstate na tle wykonania Regulaminu rozstrzyga sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatorow.
10. Informacje zawarte we wnioskach konkursowych projektéw nagrodzonych i wyréznionych beda wykorzystywane w celach
promocyjnych przez Organizatordw oraz Partnerow.
11. Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wykorzystanie jego danych teleadresowych dla celow korespondencyjnych i promocyjnych
przez Organizatorow i Partnerdw w trakcie i po zakorczeniu Konkursu.
12. Przystapienie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego Regulaminu.
13. Regulamin wchodziw zycie z dniem ogtoszenia 23 wrzesnia 2014 roku.
14. Integralng cze$¢ Regulaminu stanowig nastepujace zataczniki:

- Zatozenia projektowe,

- Formularz zgtoszeniowy



